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Nachhaltiger Tourismus in der 
Nationalparkregion Schwarzwald



Was ist eigentlich Tourismus?



Eine Reise zur Begierde



Aber was ist Begierde?



Ein Verlangen nach seelischem 

Ausgleich, Emotionen, Phantasie und 

Wünschen



Genau deshalb steht im Mittelpunkt 

nicht ein Tourist, sondern ein Mensch



10.03.2022

Ängste / Sehnsüchte



10.03.2022

Innenmarketing und Vertrauen



• Bildet die zentralen Strategien und gemeinsamen Werte ab

• Analysen zur Bedeutung des Tourismus in der Region

• Über 200 Einzelmaßnahmen(!)

à Gefahr, dass es als Papiertiger in der Schublade 

verschwindet, bzw. erst gar nicht bekannt ist

Grundlagen / Tourismuskonzept



Grundlagen / Tourismuskonzept

Das Tourismuskonzept, das Wegekonzept und das 

Verkehrskonzept sind mit den Infozentren die maßgeblichen 

und entscheidenden Faktoren in der Wahrnehmung des 

Nationalparks bei der Bevölkerung.



Grundlagen / Tourismuskonzept

Die Aufgaben und Ziele eines Nationalparks sind spannend 

und vielfältig. Das Motto "Natur Natur sein lassen" drückt 

zugleich das vorrangige Ziel des Schutzgebietes aus. 

Zugleich jedoch soll der Park auch den Menschen als 

Freizeit- und Erholungsort zur Verfügung stehen, um sich 

beispielsweise von der Hektik des Alltags erholen können.

Quelle: https://www.nationalpark-schwarzwald.de/de/nationalpark/aufgaben-ziele/#c12213 



Grundlagen / Tourismuskonzept

Somit kommt dem System Tourismus in und um dem 

Nationalpark Schwarzwald herum eine besondere 

Bedeutung zu.



Grundlagen / System Tourismus



Grundlagen / System Tourismus



Zusammenarbeit

28 Gemeinden
In 3 Landkreisen



Zusammenarbeit / Organisation

7 Cluster
27 Gemeinden



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Murgtal



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Region 
Freudenstadt



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Renchtal / 
Durbach



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Wolftal / Ortenau



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Achertal



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Bühl/Bühlertal



Zusammenarbeit

7 Cluster
27 Gemeinden

Ferienregion 
Sasbachwalden



Umsetzung Destinationsorganisation

Zur Umsetzung der der gemeinsamen Ziele und Maßnahmen 

wurde im November 2020 die Nationalparkregion 

Schwarzwald GmbH gegründet



Nationalparkregion Schwarzwald

Grundlage der Zusammenarbeit und der Kooperation in 
der Nationalparkregion ist der gemeinsame Wille, unseren 
Lebensraum nachhaltig für die zukünftigen Generationen 
zu sichern. Hierfür wurden in einem breit angelegten 
Beteiligungsprozess Ziele und Strategien formuliert und ein 
Konzept für die nachhaltige touristische Entwicklung in der 
Nationalparkregion und im Nationalpark Schwarzwald 
mit allen relevanten Akteuren entwickelt.
Dieses Konzept bildet die Grundlage und ist somit der 
Handlungsleitfaden und Verpflichtung zur Erfüllung 
unserer zukünftigen Aufgaben.



Aufgaben

• Marketing und Servicedienstleistungen

• Entwicklung und Markteinführungen neuer Angebote

• Touristische Regionalentwicklung

• Unterstützung der Gesellschafter beim Aufbau der dafür 

notwendigen Infrastruktur

• Entwicklung von nachhaltigen touristischen 

Mobilitätsangeboten

• Betreiben einer gemeinsamen Informationsstelle im 

neuen Infozentrum



Ziele

Quelle: Baiersbronn Touristik

Wertschöpfung, Naturschutz und Heimatentwicklung, 

Lebens- und Aufenthaltsqualität



Allgemeine touristische Entwicklungsziele

Wirtschaftlich orientierte 
Ziele

§ Langfristige Sicherung des 

Tourismus als bedeutsamer 

Wirtschaftszweig

§ Stabile Wertschöpfung
aus dem Tourismus 

innerhalb der Region

§ Sicherung bestehender und 

Schaffung zusätzlicher 

Arbeitsplätze im und durch 

den Tourismus

Natur- und
umweltbezogene Ziele

§ Erhalt und weitgehend unge-

störte Entwicklung natür-
licher und naturnaher 
Lebensräume und Lebens-

gemeinschaften im National-

park (gemäß NLP-Gesetz)

§ Erhalt und Weiterentwicklung 

der schwarzwaldtypischen 
Kulturlandschaft und

Sicherstellung einer Biotop-
vernetzung im Umfeld des 

Nationalparks

§ Dem Schutzzweck und der 

ökologischen Tragfähigkeit 
angepasste touristische 
Nutzung von Nationalpark 

und Umgebung

§ Sicherstellung hoher Aufent-
haltsqualität für Gäste

§ Positiver Beitrag des Touris-

mus zur Lebensqualität der 

einheimischen Bevölkerung

§ Förderung des Verständ-
nisses für ökologische 

Zusammenhänge sowie den 

Wert der Natur und des 

Nationalparks Schwarzwald 

bei Einheimischen und 

Gästen

§ Erhalt, Entwicklung und 

verträgliche touristische 

Nutzung Schwarzwald-
typischer Kultur

Soziale und kulturelle Ziele

Quelle Nationalparkregion



Strategien

Quelle: www.abenteuer-schwarzwald.com

Streben nach Exzellenz in allen Bereichen

Profilierung als Nationalparkregion



Profilierung als 
Nationalparkregion  

Profilierung als Modellregion 
für nachhaltige Mobilität 

Professionelles Marketing 
nach innen und außen

Verbindung von 
quantitativem und 

qualitativem Wachstum

Nachhaltigkeit und Qualität in 
der gesamten Servicekette Intensive Kooperation der 

touristisch relevanten Partner 

Übernahme touristischer Aufgaben 
durch die Nationalparkverwaltung

Sicherstellung der Natur- und
Umweltverträglichkeit aller 

Angebote 

Streben nach Exzellenz in allen Bereichen
Quelle 

Nationalparkregion



Positionierung und Themen

Quelle: www.abenteuer-schwarzwald.com

Natur auf höchstem Niveau

Die Nationalparkregion mit dem besten Tourismusangebot

Wildnis, NaturAktiv, Genuss



Quelle: Kohl & Partner, Strategiepapier Tourismus Schwarzwaldhochstraße



Masterplan SWHS

A. Kulturerbe und Baukultur

Verkehrskonzept NLP

M. Mobilität

Masterplan SWHS

B. Panorama/Inszenierung

Masterplan SWHS

J. Beherbergung

Masterplan SWHS

I. Genuss/Kulinarik/
Gastronomie

Masterplan SWHS

Loipenkonzept

Wegekonzept NLP

F. Naturerlebnis, Wildnis und 
Natursport

Loipenkonzept

G. Wintersport

Verkehrskonzept NLP

Masterplan SWHS

Wegekonzept NLP

C. Besucherinformation 
und -lenkung

E. Freizeitinfrastruktur
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Streben nach Exzellenz in allen Bereichen



10.03.2022

Unser gemeinsames Ziel:

Als Nationalparkregion Schwarzwald möchten 
wir Nachhaltigkeit in allen Bereichen leben 
und durch unseren Exzellenzanspruch zu 
Vorbildern für weitere Regionen werden



10.03.2022

Maßnahmen zur Nachhaltigkeit in der Nationalparkregion

• Brückenprogramm DHBW Ravensburg zum Thema Resilienz

• Digitale Besucherlenkung für einen nachhaltigen und sensiblen Tourismus

• Aktive Bewerbung des verbesserten ÖPNV-Angebots

• Positive Besucheransprache z.B. durch Müllplakate



10.03.2022

Brückenprogramm DHBW Ravensburg zum Thema Resilienz

• Verschiedene Szenarien erfordern eine resiliente Aufstellung der Region 

für den Tourismus und Einheimische

Ø Pandemien

Ø Klimawandel

Ø Politische Veränderungen

• Für einzelne Orte kaum zu bewältigen

Ø Zusammenschluss bringt Synergieeffekte mit sich und macht Resilienz 

erst möglich



10.03.2022

Brückenprogramm DHBW Ravensburg zum Thema Resilienz



10.03.2022

Digitale Besucherlenkung für einen nachhaltigen 
und sensiblen Tourismus

• balanced tourism als Grundlage für die Region

• Hotspots der Region (z.B. Schwarzwaldhochstraße) sollen 

entlastet werden

• Modernes und digitales Informationssystem lenkt Besucher 

abhängig von der Auslastung zu weniger besuchten 

Sehenswürdigkeiten

• Umfassende Informationen und besondere Tipps können direkt 

an Besucher weitergegeben werden



10.03.2022

Eine Destination – OPEN Data



16.02.2022

Digitale Besucherlenkung für einen nachhaltigen 
und sensiblen Tourismus



16.02.2022

Digitale Besucherlenkung für einen nachhaltigen 
und sensiblen Tourismus



10.03.2022

Aktive Bewerbung des verbesserten ÖPNV-Angebots

• Enge Zusammenarbeit mit den Verkehrsverbünden, 

Landkreisen und dem Verkehrsministerium BW

• Ziel ist es, die gute Vernetzung des ÖPNV in der Region 

bekannter zu machen

Ø unter anderem durch Informationsflyer, Werbefilm, 

Radiospots, Social Media Kanäle und Presseberichte



10.03.2022

Aktive Bewerbung des verbesserten ÖPNV-Angebots



10.03.2022

Aktive Bewerbung des verbesserten ÖPNV-Angebots



10.03.2022

Aktive Bewerbung des verbesserten ÖPNV-Angebots
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Positive Besucheransprache z.B. durch Müllplakate

• Besucher der Region sollen positiv auf Nachhaltigkeit 

aufmerksam gemacht werden -> nicht mit 

erhobenem Finger

• Beispiele wie das Müllplakat erhalten 

deutschlandweit positive Zustimmung und werden 

stark nachgefragt
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Positive Besucheransprache z.B. durch Müllplakate
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Positive Besucheransprache

Vorderseite RückseiteRüücckksseeiittee
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Positive Besucheransprache z.B. durch Müllplakate

Weitere Beispiele

10.10.10.03.



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

LEADER Mittelbaden
10.03.2022


